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Ozet

[cinde yasadigimiz yiizyiln, diinya insanlarma sundugu futbol tutkusunun
fanatiklesme boyutunu ve futbol endiistrisinin var ettigi tiiketim c¢ilgmmhigmi, diger
yiizyillarda nasil bir degisim evresi gecirecegini ve insanlara nasil yansitildigini anlamak
amaciyla bu calismaya ihtiyag duyulmustur. Bu ¢alismanin amaci, futbol fanatizmi ile

birlikte insanlarin nasil bir siirecten gegctiklerini ortaya koymaktir.
Anahtar Kelimeler: Spor, futbol, popiiler kiiltiir,

Abstract

POPULAR CULTURE: FOOTBALL OR IDOLBALL?

This study is needed to understand the fanaticism dimension of the football passion
that our century has introduced to the people of this world and the consumption frenzy
created by football industry, what sort of period of change it will see in the following
centuries and how it will be reflected to the people. The aim of this study, demonstrates

what sort of process people experience through football fanaticism.

Keywords: Sports, football, popular culture.
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Popiiler Kiiltiir ve Tanimlan

Tim diinyada kitle iletisim arag¢larmin etkisi ile kitle kiiltiiriiniin yerini popiiler kiiltiir
almistir. Basta televizyon olmak iizere diger kitle iletisim araglar1 popiiler kiiltiir
ogelerinin, toplumlar arasinda ve evrensel boyutlarda yayilmasmi saglamistir. Radyo ve
televizyonun, yanmltmak, gercek olmayanin (fantezi) yaratilmasi, evreni kiicililtmek ve
simgeleri genellestirmek, herkesin mali yapmak gibi 6zellikleri de bulunmaktadir. Bu
ylizden o6zellikle televizyon popiiler “halka doniik bir sanat” olarak nitelenmektedir.
Televizyon gercekligi, yasanan bir olay1 aninda naklediyormus gibi sunmaktadir; ayrica
dogrudan hitap etme tekniklerinin de kullanimiyla izleyici iizerindeki etkisini daha da
arttrmaktadir. Bu sebeple bir yanilsama yaratarak sanki televizyon yaymlarinda verilen

her mesaj “dogru ve gercekmis” gibi algilanabilmektedir(Diizgiin, 2004).

Popiiler kiiltiiriin ““ halkin sevdigi, halk tarafindan en ¢ok sevilen” gibi smirli tanimlari
ise eksik ve popiiler kiiltiirii haklilastrmaya yonelik tanimlarin basinda yer alwr. Bu
yaklagima gore “popiiler” ve “kiiltiir” kavramlarinin yan yana gelmesiyle olusan bu
anlamlar biitiinli, zaman igerisinde “ bircok kisi tarafindan sevilen ve seg¢ilen” anlamina
biirlinmiistiir. Buradaki eksiklikler arasinda en gbze carpani ise, farkli yaklagimlarin baska
baska toplumsal gruplar1 (biitiin toplum, is¢i sinifi, yonetici sinifi disinda kalan, vb.)
tanimlamak icin ‘“halk” sozciigliniin tanimin belirleyici kavrami olarak ele aliniyor
olmasidir(Oktay, 1993). Televizyon yaymciligimin kiireselli§i ve wulusal smirlari
tanimamasi sebebiyle popiler kiiltiiriin ulusal sinirlarla belirlenmesi de s6z konusu degildir
(Turam, 1994). Giiniimiizde bigimiyle “niifusun biliylik cogunlugunun kiiltiirii” , “cogunluk
icin olan kiiltiir” veya “cogunluk tarafindan izlenen, tutulan ve tercih edilen kiiltiir”
anlaminda kullanilan popiiler kiiltiiriin ilk 6zelligi kisa dmiirlii olmasidir. Kisa 6miirlii olan
popiiler metinlerin ¢abuk tiiketilip yeniden tekrarlanmalar1 gerekir. Cabuk tiiketim ve
tekrara dayali olan popiiler kiiltiir, giindelik yasamin rutinlerine kolaylikla uyan
standartlagma iiretir (Sentiirk, 2007). “Popiiler kiiltiir” terimi ispanyolcada ve Portekizcede
halkm kiiltiirii anlamina gelir. Bu anlamda popiiler, “yaygin olan, ana akim, egemen olan
ya da ticari olarak basarili olan” anlamina gelmez. Ama Latin dillerinde ve kiiltiirlerinde
“popiiler” terimi kiiltiirtin swradan halkin yaraticiligindan kaynaklandigi yoniindeki
goriisten daha fazlasini anlatir. Buna gore, popiiler kiiltiir kaynagmi halktan alandir, ona

verilen degil (Coban, 2008).
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Popiiler Kiiltiir Uriinii Olarak Spor ve Futbol

Gayet iyi bilindigi gibi, ingiltere sporun besigi ve sevgili “ana”siyds... Oyle goriiniiyor
ki, nasil miizik alaninda italyanca, teknik terimle tiim uluslarin mali haline geldiyse, spor
alanmna iliskin Ingilizce teknik terimlerde tiim uluslarm mali haline gelebilir. Bir kiiltiir
parcasmnin bir ililkeden digerine bu kadar az degisime ugrayarak go¢ etmesi ender goriiliir
(Rowe, 1996). Popiiler kiiltiir, kitlelerin kiilttirel, seyirsel ve eglence icerikli faaliyetlerini
icermektedir. Bu nedenle halk kitlesi, popiiler kiiltiir olarak sunulan spor ve miizik
olaylarina daha cok ilgi gostermektedir. Spor, kiiltliriin bir parcasi olarak hem ondan
etkilenmekte hem de popiilerligi nedeniyle onu etkilemektedir. Sporun bireysel bir ugras
olmanin 6tesinde toplumsal bir nitelik kazanmasina bagli olarak, spor giyim insanlarin
glinliik giyim kusami arasinda yer almaya baslamis, {inlii sporcularin konusma ve
hareketleri geleneksel insan iligkileri igerisinde kullanilmaya baslanmistir. Sporcularin
basarili hareketleri sonrasindaki hareketleri ve bagirislar, normal yasam i¢indeki

sevindirici durumlarda kullanilir olmustur (Oztiirk, 1998).

Gegmisten gilinlimiize hem sporun medyaya hem de medyanin spor etkisi
goriilmektedir. Ozellikle sporun tiim diinyada bir sosyal olgu olarak gelmis oldugu
konumda kitle iletisim araglarinin biiyiik rolii olmustur. Teknoloji bu araglar1 daha giicli
ve etkili hale getirmistir. Ornegin, uydu yaymlariyla, Amerika’daki ya da Avrupa’daki bir
futbol miisabakasmi aninda izleme olanagi ortaya c¢ikmistir. Diinyada 65 ayr1 spor dali
bulunmaktadir. Degisik spor dallarmin tanitilip yayginlastirilmasi, spor yapma olanagma
sahip olmayan cogunlugun spora ilgi duymasi, kitle iletisim araglar1 sayesinde
gerceklesmistir. Ancak artik spor medyay1 kontrol eder ve yonlendirir duruma gelmistir
(Devecioglu, Cakar, Coban, 2005). Spor tiim diinyada toplumlar i¢in en 6nemli ve en etkili
kurumlardan biri konumdadir. Spor bu yoOniiyle yasami ‘“uyarli saatlerin” zaman
dilimlerine ¢ekmekte ve toplumun genisge bir eglence diinyasina kaymasini saglamaktadir
(Caha, 1999). Giiniimiizde spor, toplumlara itibar kazandirmak, cesitli olaylara ve
durumlara tepki gostermek, siyasi rejimlerin propagandasini yapmak ve ekonomik yonden
gelir elde etmek i¢in vazgecilmez bir glic olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Spor artik salt
saglik amagh yapilan bir etkinlik c¢esidi degil, toplumsal ve ekonomik amaglari ile
diizenlenen ve iilke ekonomisine gelir saglayan bir girdi haline doniigmiistiir (Argan,

2002).
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Gostergebilim Ac¢isindan Futbolun Anlamlandirilmasi

Diinya da mevcut spor dallarmin bir kiiltiirel tabandan kaynaklandig: diisiiniilmektedir.
Spor, insan ruhunun biitiiniiyle ortaya koydugu bir olgudur. Kiiltiirler aras1 etkilesimlerle
sporunda diger aktarilabilir, kabul edilebilir olgular gibi bir ge¢islilik potansiyeli vardir.
Zaman icinde sporlar asil kaynak kiiltiirlerinin disia ¢ikabilmektedirler. Futbol ve giires
bunlarin en tipik 6rnegidir. Bu nedenle bazi sporlarda “ulusal spor * kavrami sporun
kaynag1 sorusunu giindeme getirmektedir. Futbolun ingiliz sporu oldugu giiresin Tiirk
sporu oldugu gibi. Bu agidan konunun algilanabilmesi i¢in futbolun yayildig1 cografya
temelindeki yaklasimlarda, kiiltiirel, tarihsel, sosyolojik, dilsel ve dinsel vurgulamalara
ithtiya¢ olacaktir (Giiven, 1999). Diinyada ve iilkemizde kitleleri olusturan ve dinomize
eden en giiclii popiiler kiiltiir {irlinii nedir? Diye sordugumuzda alacagimiz en net cevap
“futbol” olacaktir (Ongdren, 2004). Futbol her seyden dnce baslangici ve sonu belli zaman
icinde smirlandirilmig bir téren, bir ritliel olmaktadir. Bir futbol mag¢inda sahaya
baktigimizda, ¢esitli oyunlari, kaleleri ve topu aym anda algilariz. Tek basina top
anlamsizdir. Top ancak o anda ¢evresinde oldugu, sahanin neresinde bulundugu gibi es
anlamli ve futbol sahasini igeren bir kesit cergevesinde anlamlidir (Erkmen, 1987). Ayni
sekilde kalelerde tek bagina anlam icermemekle birlikte, topun varligi ile magin biitiiniinde
anlam kazanmaktadir. Yesil sahanin beyaz cizgilerle sinirlandirilmasi, futbolu siradan bir
oyun olgusundan c¢ikarip, kuralli bir spor dali olarak anlamlandirilmasini saglamaktadir.
Futbol mag¢inda en Onemli gostergeler futbolculardir. Mag¢ iki takim tarafindan
gerceklestirilir. Belirli kurallara uyumak zorunlulugu bulunmaktadir. Kurallar onceden
futbolcu ve seyirci tarafindan Ogrenilmistir. Futbolcular kendi takimlarinin renklerini
yansitan (iki renk) formalar giymektedirler. Futbol sahasinda ayirt edici ozellikleri
sayesinde formalarin renkleri 6nem tagimaktadir. Futbolcularin yani sira mag1 yonetecek
olan hakemler bulunmaktadir. Onlarin giysileri futbolculardan farkhidir. Kurallar:
uygulayan olarak belli bir otoriteyi temsil etmektedirler. Zamanin sinirli olusu, futbolun
oziinii olusturmaktadir. Iki takim macta zaman yaris1 icerisinde {istiinliik miicadelesi

vermektedirler (Yengin, 1996).

Futbol, sadece bir oyun degil pek ¢cok oyundur. Futbolda oyun i¢inde oyun ¢ogalir. O
kadar ki, bir anda insanlik tarihinin biitiin birikimleri, edebiyat, ayin, bilim, savas, politika
ve daha aklinizdan ne geliyorsa, bu 90 dakikalik oyuna dahil olur ve oyunlasir. Bu
sormalasma hi¢ kuskusuz futbolu oldugundan daha cazip bir hale getirir, ama oldugundan

daha sorunludur (Ogiin, 1999). Tiirkiye’deki futbolcu kimligi, {ilkenin genelinde tiiketim
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kiiltiiriine paralel olarak son model arabalarla gezen, Televolelerde grotesk fikralar anlatan,
top modellerle agk hayat1 yasayan ve gézden diistiiglinde bir baska kuliibe kolayca transfer
ediliveren bir yapidadir. Bu yapiy1 tersine cevirmek isteyenlere ise sistem izin

vermemektedir (Gokdemir, 1999).
Futbolu Popiiler Yapan Etkenler

Futbolu popiiler yapan pek ¢ok etken vardir. Farkli kitlelerin ve gruplarin, degisik
amaclara hizmet etmesi sonucu futbol, degisik kimliklere biirlinmiistiir. Biitiin bunlar
futbolu giinlimiizde 6nemli bir endiistri haline getirmistir. Futbolun tiiketime c¢ok acik,
heyecan veren yapisi, diger spor dallarma gore daha ucuz, eglenceli ve daha genis
kitlelerce benimsenmesi futbolun diger spor dallarinin 6niine gegmesinde 6nemli etkendir.
Futbola popiilerlik kazandiran en 6nemli etkenler sunlardir; medya, pazarlama ve reklam,
siyaset v.b... Futbolu bu denli popiiler yapan en biiyiik etken medyadir. Medya diisiince ve
kamuoyu olusturur. Etki alani insan zihinleridir. Dolayisiyla da eylemlere egemen olur.
Insanlarm davranislarini, arzularmi, inanglarini, yasam bicimlerini yaptiklar1 segimleri
etkisi altma alir. Insanin ve toplumun diisiince yapis1 ne sekilde ve hangi ydnde
olusturulursa o sekilde ve o yonde hissedecek, heyecanlanacak ve hareket edecektir
(Erimhan, 1996). Medyaya futbolun ¢ok genis bir sekilde yer almasi, futbolun kitlelerce
cok cabuk kabullenmesini saglamistir. Futbol maglarmin televizyonlardan canli olarak
verilmesi bireyleri stadlara tasimakta, futbolu evrensel bir olgu haline getirmektedir.
Boylece ¢ok farkl kiiltiir ve statlideki bireyler ortak amagta bulugsmaktadirlar. Medyanin
yayin organlarinin ¢esitliligi, futbolu seven farkli kiiltiir ve statiideki bireylere farkli
bicimlerde ulagmaktadir. Gazetelerin spor sayfalari, tamamen spor iceren gazete ve
dergiler, spor kitaplari, radyo ve televizyonda yaymlanan spor programlari, spor ve
ozellikle futbola popiilerlik kazandirmaktadir. Yaym medyas: (televizyon, kablolu yaym ve
radyo) bir bilgi, analiz ve eglence kaynagi olarak diinyanin her yerinde insanlar tarafindan
kullanilir. Medya giinlimiizde ¢agdas yasamin en biiyiilk parcasi olarak degerlendirilir.
Sporu bunun disinda diisiinmek miimkiin degildir. Spor ve yaym arasindaki iligki
karsiliklidir. Her biri digerini etkiler ve birinin popiilerligi ve ticari basarisi digerini etkiler.
Medya, oyun ve miisabaka basina tanitim, yorum, spor olaymin tanitiminda aracilik,
heyecan, spor ve sporculara destek saglar (Argan, 2002). Ayn1 zamanda medyanin futbol
maclarmi bir savas yapiliyormus tarzda vermesi, futbolculari, spor yoneticilerini ve
seyircileri tahrik etmekte, mag¢ sonrasi olaylarina (holiganizme ve spor terorii) neden

olmaktadir.
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Televizyonun spor iizerindeki etkilerini su sekilde sayabiliriz:

Her seyden once iilkemizde gazetelerin ortalama 1 milyon sattigini ve gazeteyi de
ortalama 5 kisinin okudugunu diisiiniirsek, hitap edilen okuyucu toplami 5 milyonu
bulur. Ama bir Olimpiyat ya da Diinya Kupasi1 naklen yayminda ekran karsisinda
toplananlar, birka¢ yiiz milyonu gecer. Bugiin diinya ¢apinda yapilan anketler, TV’de
en fazla izlenen yayimnlarm “ekran basindaki insani, olaymn gectigi yerdeymis gibi o
olayimn i¢inde yasatan naklen yayinlar oldugu” sonucu ortaya koymaktadir. Ay’a inisi
TV’de ilk seyirci rekorunu yaratmistir. Fakat cok gegmeden bir olimpiyattaki naklen

yayin Ay rekorunu geride birakilmistir.

Sporda egitiminde bir konuyu anlatmak i¢in birka¢ uzmanin saatlerce konferans
vermesi yerine, hem goze hem kulaga hitap eden bir TV yayini, amaci gerceklestirmek

icin yeterlidir.
TV naklen yaymlariyla spor heyecanini iletmekle gérevini bagarmaktadir.

TV’mizde spor naklen yaymlar1 genellikle biylik izleyici toplamakta, ilgiyle
seyredilmektedir. Giderek daha disiplinli bir goriintli i¢inde ekrana gelen bu naklen
yayinlar Tiirkiye’de; Siiper Lig, Olimpiyat, Avrupa Sampiyonasi, Diinya Kupas1 gibi

uluslar arasi olaylarda televizyon sirketlerine parlak not kazandirmaktadir.

TV’nin naklen yayinlarinda bizde az taninan, hatta diinyada yeni gelisen bazi spor

dallarmni tanitmasi da, 6greticilik agisindan olumlu bir gérevdir.

TV kanallarindaki spor programlarinda, bu programlara katilan kisiler tarafindan
sporculara, antrendrlere ve spor yoneticilerine her tiirlii elestiriler getirilmektedir.

Buralarda yapilan olumsuz ve seviyesiz elestiriler toplumu kotii yonde etkilemektedir.

Bir magta yahut yarista bazi ince noktalar tribiinden dahi gérme imkan1 olmayabilir.
Ama yakina sokulan kamera teknigi, bu ayrintiy1 biiyiiterek gozler 6niine serer. TV,
bunu basardig1 6lclide sporsevere de, sporcuya da, yoneticiye de yarar saglar. Basarili
bir hareketin nasil yapildigini gosteren TV, onun 68renilmesinde kolaylik getirmis

olur.

Tartismali durumlarda da TV bir cankurtarandir. Ozellikle agir ¢ekim yapilan
durumlarda, tartismanin bir ¢6ziime baglanmasi mimkiindiir. Belki TV’nin
gostermesiyle hakemin karar1 de§ismeyecektir. Fakat hata yapan hakemin yahut

oyuncunun dikkati, bilgisi, takdir yetersizligi hakkinda bir fikir edinilecektir.
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e Spor izleyicilerinin yiizde 95’inin erkek oldugunu ortaya koyan kamu arastirmalari
karsisinda, TV’ye bu agidan da gorev diismektedir. Yiizde 5’1 gegcmeyen kadin spor

izleyici sayisini arttirmakta, TV nin sporu sevdirici yayinlar: etkili olabilir.

e Ayni zamanda statlardaki ¢irkin tezahiirat1 yok etmekte de, TV gorev yiiklenebilir.
Belki terbiye, ahlak {izerine konusmalar sikici gelir, beklenen etkiyi de yapmaz. Fakat
takimini terbiye smirlar1 icinde, zarif, esprili sarkilarla costuranlar1 sik sik ekrana
getirmek, otekilerde bir 6zenti yaratabilir. Onlarda ayni sekilde sovme yerine sakayla,
sarkiyla takimini costurma yolunu segebilirler. Gergekten Avrupa maclarinda bu tiir
sahneler ekrana geldikce, bizde de zaman zaman taraftarlarin topluca sarkisina tanik

oluyoruz.

e TV, spor araciligiyla is diinyasia da girmekte, naklen yayinlardaki stat reklamlariyla
hem is sahiplerine etkili rekldm sans1 vermekte, hem de kendisi i¢in iyi bir gelir
kaynag1 bulmaktadir. Sadece kendisi i¢in de degil, pay verecegi kuliipler icin de
(Donuk, Senduran, 2006).

Futbolda popiilerlik kazandiran etkenlerden biri de siyasettir. Futbol ve siyaset
birbirleriyle oriintiilii iki kavramdir. Siyasete sadece siyasi faaliyetlerle ve organlarla
smirlamak dogru degildir. Siyaset, miicadelelerin oldugu her platformda s6z konusudur.
Futbol iki taraf arasindaki miicadele oldugundan galip gelme arzusu, futbolu siyasetle
bulusturmaktadir. Siyaset futbolda cesitli sekillerde tezahiir etmektedir. Ozellikle siyaset,
futbol kuliiplerinin ve kuliip yoneticilerinin iktidar miicadelelerinde kullanilmakta ya da
futbol, siyasi arenadaki miicadelelerde reklam malzemesi olarak tercih edilmektedir.
Futbolun siyasi ifadesi tiim diinyada var olan bir olgudur. Fransa’da yapilan 1998 Diinya
Kupasi Futbol Finalleri’nde iran ulusal takimmin ABD’yi 1-0 yenmesi Iran’da ulusal
bayram ilan edilmisti. Hatta Bagheri, o magcta golii attig1 icin Iran tarafindan askerlik
gorevinden muaf tutulmustu. Futbol ¢ogu zaman yukaridaki 6rnekte de goriilecegi gibi
glinimiiz diinyasinda ulusal devletlerin uluslar arasi1 iliskilerde c¢o6ziimleyemedigi
ekonomik, askeri ve diplomatik miicadelelerin bir baska arenada aynen siirdiiriilmesine
yarayan bir argiiman olarak degerlendirilmektedir. Bu anlamda futbol ile giincel politik
sOylem arasinda dogrudan bir iliski kurularak yesil ¢cimlerin {izerinde miicadele eden 22
insan ¢ogu zaman sporcu kimliklerinden ve sportif bir etkinlik alanindan kendi ulusal
kimliklerinin bir tagiyicis1 ve o an mevcut olan politik sdylemin bir araci olabiliyor. Futbol
diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de politik sdylemin etki alanindan kurtulmakta, futbol

aracihigryla politik tercihleri yasam alanina gegirebilmektedir. Son yillarda Istanbul,
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Ankara, Gaziantep ve Kocaeli Biiyiiksehir Belediye Baskanlarmin politik kimliklerinden
cok baskanlig1 yaptiklar1 futbol takimlar1 araciligiyla giindeme yerlesmeleri bu konuya
gosterilebilecek ilging orneklerdir. Yine 1990’11 yillarda 6zellikle Dogu ve Gilineydogu
Anadolu’da futbol devlet tarafindan teroriin bir panzehiri olarak lanse edilmistir
(Gokdemir, 1999). Futbol Kuliiplerinde iktidar miicadeleleri son yillarda sikg¢a yasanir
olmustur. Futbolun popiilerligi ve futbol kuliiplerindeki rant gelirinin fazlaligi, futbolun
siyasetle ve medyayla i¢ ice olusu, bir futbol kuliibli yonetmenin zorluklarina ve risklerine
ragmen, pek ¢ok insan tarafindan yonetim kadrolarina da yer alma arzusu yaratmaktadir.
Bu durum, futbol kuliiplerinde iktidar miicadelelerinde neden olmaktadir. Eski kuliip
yoneticilerinin, 1srarla tekrar goreve gelme istekleri buna Ornektir. Futbola popiilerlik
kazandiran bir diger etken, futbolun ¢ok iyi pazarlanmasidir. Spor pazarlamasinda iki
unsuz On plana ¢ikmaktadir. Bunlar; sporun, spor mal ve hizmetlerinin pazarlanmasi ve
spor sayesinde diger mal ve hizmetlerin pazarlanmasidir. Profesyonel bir takim veya
kuliip, sporun pazarlanmasiyla mesgul olurken, bir bira fabrikasi veya otomobil saticisi

spor sayesinde pazarlana yapmakla ilgilenir (Argan, 2002).

Son 30 yil icerisinde spor endiistrisi biitiin diinyada biiyiik bir gelisme gostermistir.
Endiistri icerisinde yer alan spor ile ilgili isletmeler, sportif esya iireten firmalar,
oyuncular, spor takimlar1 ve profesyonel ligler sektoriin biliylimesini ve spor sektdriiniin
bircok sektdrden daha biiyiik paylar elde etmesinin saglamistir. Bunun dogal sonucu olarak
da sporun ekonomi igerisindeki 6nemi giin gectikce artmis ve spor pazari adini verdigimiz
yeni bir Pazar alan1 olusmustur. Sponsorluk spor pazarlamasinda en c¢ok tercih edilen
yontemlerden biridir. Sponsorluk, kiiltiir-sanat faaliyetlerinde, organizasyonlarda,
televizyon programlarinda v.b kullanilmaktadir. Spor sponsorlugu 6zellikle futbol
sponsorlugu tercih edilen bir pazarlama tiiriidiir. Futbol sponsorunun tercih edilmesinin
nedeni avantajlarinin fazla olmasidir. Futbol ¢ok biiyiik bir izlenme kitlesine sahiptir.
Izleyiciler gerek stadyumda gerekse televizyon basinda algiya son derece acik
pozisyondadirlar. Gazetelerden, magazin programlarindan futbol camiasmi takip ederler.
Hedefledikleri kitleye direkt ulasirlar. Futbola sponsorluk yaparak ¢ok biiylik bir Pazar
elde etme sansmni yakalarlar. Kuliipler de, reklamcilik sektoriiniin  hizmetlerinden

yararlanarak, medya araglarini kullanip, hedef kitlelerine ulasirlar.

Sponsorlarin kitlelere ulasmasinda 6nemli pay1 bulunan televizyon sirketleri maglarin
yaym haklar1 i¢in biiyiikk paralar ddemislerdir. Ornegin Tiirkiye 1.ligi naklen yaymn
thalesini, 02.02.2001-31.05.2004 donemleri i¢in atlas yayncilik T.A.S-Digitiirk ortakligi
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kazanmist1. 465 milyon Amerikan dolar1 teklif atlas yayincilik T.A.S-Digitiirk ortakligi,
Tirkiye 1.futbol ligi maglarmi TV’den yurtici ve yurtdisi naklen yaym haklarmin 3,5
yilligina yeni sahibi olmustu. Ayn1 kurulus 2004—-2005 sezonu i¢in 130 trilyon 950 milyar,
son sezonda ise 135 milyon 950bin ytl vermisti. Ingiltere de yaymnci kurulus BskyB yillik
815 milyon ytl, Almanya da arena yillik 670 milyon ytl yaymn paras1 6demislerdir. italya
liginin {inlii takimlarindan biri olan Juventus, mediaset yaymn kurulusu ile yaptig1 anlasma
ile 2007-2008 sezonundan itibaren televizyon yaym haklarint yillik 170 milyon ytl ye
satmistir. Juventus kuliibline 6denecek olan bu miktar Tiirkiye siiper ligine 6denen toplam
yayin hakki miktarindan fazladir. Bu miktarlar acik¢a gostermektedir ki televizyon
sirketler1 program akisi icerisinde futbola onemli gereksinim duymaktadir (Donuk ve

Senduran, 2006).

Toplum i¢inde ¢cogunlugun biiylik bir kesimin tercih ettigi, ilgi duydugu dahil olarak
yasattig1 olgular toplami olarak tanimlanabilen popiiler kiiltiir, varligr kitle iletisim
araglarma borgludur. iletisim teknolojisinde ki biiyiik degismeler, televizyon gibi bir aracin
insan hayatinin her alanina girmesine neden olmustur. Televizyonlardan verilen renkli ve
canli goriintiiler, insanlarm biiytik ilgisini ¢cekmis ve insanlarin hayatlarinda bu aracin etki
alan1 yaratmasma izin vermistir. Dolayisiyla televizyonun tilsimli  karelerine
giren/girebilen her sey izleyiciler tarafindan ilgi gormiis ve benimsenmistir. Bdylece ortaya
cikarilanlarin halki ilgisine ve bilgisine sunulmasiyla, ¢ogunluk tarafindan onaylanan
anlamin1 igeren “popiilerlik” kavrami ortaya cikmistir. Bu baglamda kitle iletisim
araclarinin halka sundugu yapma, yiizeysel, gecici, tekrara ve reklama dayali popiiler
kiiltlir olusturulmustur/olusturulmaktadir (Sentiirk, 2007). Futboldan hizl1 endiistrilesen
futbol anlayisma gecildikce, futbolun sadece 6zii degil, hayatlarimiz icerisindeki yeri de
degismeye baglamistir. Taraftarlar, oyunun 06ziinden kopartilarak tiiketim boyutuna
indirgenmigler ve birer miisteriye doniismeye baslamiglardir. Taraftarlarin izleyicilikten
oyuna katilmaya dogru gecebildikleri alanlar dahi paraya tahvil edilmislerdir (Talimciler,

2008).

Giliniimiizde futbol tutkusu, toplumlar1 sokaga dokecek kadar hatta milli maglarla
futbola ilgi duymayan insanlara bile izleyici kitlesi yapan bir olgudur. Her ne kadar
futbolun siddet igceren bir yapist olsa da, siddet tutkusunun futbol oyunun birebir
yapisindan kaynaklanmadigi ortadadir. Futboldaki siddet, toplumun egitim, ekonomik,
siyasi, sosyal ve de Kkiiltiirel bunalimlardan kaynaklanmaktadir. 21. ylizyilda, diinya

iilkeleri, popiler kiiltiir triinlerini kullanarak kiiresellesme yolunda hizli ilerlemeler
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gostermektedir. Kiiltlirel hayattaki sosyal gelisme ve degismeler, medyanin cabalariyla,
evrensel boyutlarda, kiiltiirel tiiketime sunulmakta, sunulan kiiltiir degerlerinde algilanma

siireci her gecen giin kisalmaktadir.
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